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MODELO DE PRESENTACIÓN DEL PLAN DE PROMOCIÓN[endnoteRef:1]
 [1:  No es imprescindible seguir este modelo.] 

Nombre de la editorial: __________________________________________________
Título del libro: __________________________________________________
Autor/es: ___________________________________________________________
Fecha de publicación: ____/____/2025


ESTRATEGIA Y POSICIONAMIENTO
Grupo objetivo:
La principal fortaleza del libro:

PLAN DE ACCIÓN Y CANALES[endnoteRef:2] [2:  En este plan se recogerán las acciones ya realizadas o previstas hasta octubre. A continuación, el jurado del premio decidirá en qué medida valorará unos y otros.] 

Presencia en medios de comunicación:
¿A qué periódicos, radios, televisiones o webs digitales se ha enviado la nota de prensa? ¿Se han realizado entrevistas?


Marketing digital y redes sociales:
¿Qué redes sociales habéis utilizado (Instagram, TikTok, X, etc.)? ¿Se realizarán otro tipo de anuncios?


Actos y presentaciones:
Especificar dónde, quién y cuándo se han realizado las presentaciones físicas del libro, los actos de firma o las participaciones en ferias o festivales.


Críticas al libro:
¿A quién se le enviará el libro previamente (escritores, bibliotecarios, etc.) para obtener opiniones públicas? ¿Dónde se han publicado las opiniones?

MATERIALES PROMOCIONALES
¿Se ha creado material específico para la promoción? ¿Se han difundido muestras digitales?


INDICADORES DE ÉXITO
¿Cuál ha sido el grado de éxito de la promoción? Número de ventas, número de apariciones en medios de comunicación, número de presentaciones o acciones...
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